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REVIEW MEDIA SOSIAL PEMKAB KEBUMEN
A. PEMKAB KEBUMEN

B. PEMBERITAAN (KEBUMEN TV)

C. PENYIARAN (IN FM KEBUMEN)



MEDIA SOSIAL PEMKAB 

Instagram @pemkab dengan followers 17.571

Tiktok @pemkabkebumen dengan follower 2.649

Tiktok @pemkabkebumen dengan jumlah like 42,2 ribu 

Facebook “Pemkab Kebumen” dengan follower 5 rb

Laman Facebook “Pemkab Kebumen” dengan follower 2,3 rb

Twitter @pemkab_kebumen dengan follower 3.766



Analisa Akun Medsos FACEBOOK

Per tanggal 1 Januari - 31 Maret 2024
Facebook Pemkab Kebumen memiliki 2372 
pertemanan dan sudah membuat 216 postingan.
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Analisa Akun Medsos INSTAGRAM

Dalam 90 hari terakhir (1 Januari – 31 Maret 2024)
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Analisa Akun Medsos TIKTOK

Per 31 Maret 2024
Tiktok Pemkab Kebumen memiliki 2649 pengikut dan 
sudah mentweet 707 cuitan, 
dan mengikuti 84 akun.
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Analisa Akun Medsos TWITTER

Per tanggal 31 Maret 2024
Twitter Pemkab Kebumen 
memiliki 3766 pengikut dan 
sudah mentweet 707 cuitan, 
dan mengikuti 64 akun.



MEDIA SOSIAL PEMBERITAAN (Kebumen  TV)

Instagram @kebumentv_ dengan followers 8.365

Instagram @kebumentv_news dengan followers 4.704

Youtube “Kebumen TV” subs 13 ribu (785.590 ditonton)

Youtube “Kebumen TV News” subs 45,1 ribu (7.807.601 ditonton)

Tiktok @kebumen_tv dengan follower 7.077

Tiktok @kebumen_tv dengan jumlah like 158,3 ribu 

Facebook “Kebumen Televisi” dengan follower 3.091

Twitter @kebumen_tv dengan follower 2.108



MEDIA SOSIAL PENY IARAN (In  FM Kebumen)

Instagram @radioinfmkebumen dengan followers 140

Youtube “Radio IN FM Kebumen” subs 187 (7.077 ditonton)

Tiktok @radioinfmkebumen8 dengan follower 112

Tiktok @radioinfmkebumen8 dengan jumlah like 121 

Twitter @infmkebumen dengan follower 3.095

Laman Facebook Radio inFM Kebumen dengan follower 5,8 rb



MEDIA SOSIAL BUPATI KEBUMEN

Instagram @arifsugiyanto dengan followers 18,9K

Facebook Arif Sugiyanto dengan follower 19rb

Laman Facebook H. Arif Sugiyanto dengan follower 15rb



Komentar n Like FB, Instagram, Twitter 

Artikel Website
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KEYWORD
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ANALISIS MEDIA SOSIAL



Dalam 3 bulan terakhir,
utk keyword terpilih muncul di 
FB 4; Twitter 8; Tiktok 34; 
Videos 43; News 248; Blog 110 dan 
Web 27. 

Artinya artikel News/Blog yang 
paling banyak menyampaikan 
keyword Pemkab dan Bupati 
Kebumen

(note : perlu menulis keyword / hastag di 
semua postingan sosmed)

Utk keyword terpilih
Reach dan Mention tertinggi 
terjadi pada 21 Maret 2024 yaitu :
Reach 121.620
Mention 45

Brand24 Summary 



Keyword Pemkab Kebumen & Bupati Kebumen dimention 479 kali. Paling banyak muncul dalam konten berita dan 
video yang kemudian dishare oleh masyarakat. 
Influencer tertinggi adalah kebumen TV yang memposting konten beritanya di Youtube, 





KESIMPULAN Hasil Analisa Akun Medsos

Untuk analisis keyword : Pemkab Kebumen, Bupati Kebumen 

1. Keyword tidak memiliki banyak peminat di Kebumen meski dengan indikator Jangkauan 65K dan Interaksi 
981 ditambah dengan sentimen positif yang lebih besar daripada negatifnya namun keyword ini hanya 
berupa mention / share / koment dari postingan, video berita dan youtube; bukan berupa interaksi antar
akun

2. Penyebaran keyword tidak merata dan tidak ada influencer sentral yang bener2 kuat untuk mendorong 
keyword ini bisa menjadi viral

3. Keyword tidak populer untuk dibahas khusus di medsos, 

Utk performance Akun Medsos Pemkab Kebumen secara umum masih buruk, 
Dan dalam mengkampanyekan isu Pemkab Kebumen dan Bupati Kebumen masih rendah.
Ditandai dengan :
1. Tidak ditemukan postingan yang membahas khusus 2 keyword di website maupun sosmed Pemkab, 
2. Postingan masih kurang menarik bagi netizen (interaksinya rendah padahal jangkauannya cukup besar)
3. Jumlah teman / follower tidak berkembang, (rata2 cm bertambah 50 per hari)
4. Interaksi admin dengan masyarakat kurang komunikatif, masih harus ditingkatkan



ANALISA SWOT & STRATEGI KOMUNIKASI

STRATEGI

KEKUATAN
• Memiliki website dan sosmed 

yang resmi
• Kemudahan dalam mencari 

jaringan dan koneksi 

KELEMAHAN
• Keterbatasan tenaga
• Koordinasi yang birokratis

PELUANG
• Kerjasama dengan media,

stakeholder, komunitas dan 
influencer remaja

• Beragamnya potensi konten yg bs 
dibuat (16 urusan Pemkab)

• Meningkatkan kemampuan admin 
web dalam membuat postingan / 
konten yang menarik 

• Memberikan ruang bagi OPD, 
komunitas, media dll untuk 
berkolaborasi mengkampanyekan 
informasi dan pesan

• Kolaborasi kegiatan untuk 
menyebarkan informasi dan 
pesan

• Kerjasama dengan komunitas / 
stakeholder dalam membuat 
konten

ANCAMAN
• Respon publik yang buruk

• Meningkatkan respon dan 
koordinasi admin sosmed semua 
OPD untuk mengcounter 

• Menggandeng tokoh, influencer 
untuk mengkampanyekan pesan

Posting secara rutin, masif dan aktif 
utk share dan berinteraksi dgn akun 
lain



STRATEGI PENGEMBANGAN KONTEN

1.Pembuatan konten inspiratif untuk mengajak dan memberi pemahaman kinerja Pemkab
2.Pembuatan konten informatif dan edukatif tentang Pemkab bahwa pembangunan  berdampak nyata

untuk masa depan dan kesejahteraan (capaian pembangunan, penghargaan, infografis 16 urusan 
Pemda)

3.Pembuatan konten tematik harian yang melibatkan partisipasi publik 

Jenis Kegiatan 2024

TW1 TW2 TW3 TW4

Membuat template untuk setiap postingan di web n sosmed

Menyusun manajemen konten / jadwal rinci untuk membuat dan 
memposting konten (artikel, video, quote dll)

Menyusun hastag kampanye 

Mencari tambahan teman dan follower dengan cepat

Kerjasama dengan konten kreator / influencer

JADWAL PELAKSANAAN



ANALISIS MEDIA SOSIAL & WEB 
OPD PEMKAB KEBUMEN



ANALISIS MEDIA SOSIAL OPD PEMKAB KEBUMEN

No OPD
Instagra

m
Facebook Twitter Tiktok Youtube

Post Web
(3 bln)

1 Sekretariat Daerah 311 3 6 6

2 Sekretariat DPRD 1775 2,9K 2201 256 19

3 Inspektorat Daerah 569 3K 21 13 42

4 Dinas Kesehatan PPKB 13,8K 4,9K 1699 470 195

5 Dinas Dikpora 4403 4,9K 35 12,955 19

6 Dinas PUPR 1777 4,9K 315 16

7 Dinas Perkimhub 772 4,8K 541 2 9

8 Satuan Polisi Pamong Praja 3205 4,9K 782 295 13

9 Dinas Sosial P3A 2437 243 8

10 Dinas Tenaga Kerja 21,8K 3,9K 1100 691 893 75



No OPD
Instagra

m
Facebook Twitter Tiktok Youtube

Post Web
(3 bln)

11 Dinas Pertanian dan Pangan 3031 4,5K 82 61

12 Dinas Perindag KUKM 1062 4,9K 67 1 13 10

13 Dinas PMPTSP 948 4,8K 15 34

14 Dinas Permades 219 1K 5 37

15 Dinas Komunikasi dan Informatika 3946 4,8K 1885 34 39

16 Dinas Pariwisata dan Kebudayaan 15 1,3K 12 2,23K 41

17 Dinas LHKP 1289 1,3K 45 1219 1,8K 15

18 Dinas Kearsipan dan Perpustakaan 1973 3,7K 1607 398 13,3K 153

19 Dinas Dukcapil 6341 4,9K 2704 257 1,83K 182

20 Bappeda 2333 3,9K 292 167 2,33K 11

21 BKPSDM 4690 3,7K 1316 64 6

22 BPKPD 1228 4,4K 43 4 1

23 Badan Kesbangpol 1543 4,7K 1699 3

24 BPBD 4178 4,9K 2313 1206 2,33K 8



RENCANA PENGUATAN
Kolaborasi Sosmed dan Web OPD untuk Tata 

Kelola Komunikasi Publik Pemkab Kebumen yang Lebih Baik





REKOMENDASI TEKNIS OPERASIONAL

1. Setiap OPD Menyusun semacam Kamus Pintar / Q&A terkait jenis layanan, SOP, 
kebijakan dll berupa datasheet / infografis sesuai tupoksi yg dihimpun oleh Pemkab (cth 
Dinkes membuat infografis ttg pengaktifan kartu BPJS yg mati)

2. Mengoptimalkan Tim Medsos & menyediakan 1 nomor khusus CS / Helpdesk tiap OPD

3. Meningkatkan interaksi antar sosmed dengan Saling like, komen n share untuk 
meningkatkan reach n engagement 

4. Memastikan setiap postingan terkait kebijakan, kegiatan dan capaian OPD untuk tag / 
colabs dgn akun sosmed Pemkab sehingga jangkaunnya lebih luas

5. Setiap OPD menyusun Juklak, SOP dan Manajemen Konten Medsos (terkait materi, 
jadwal, kewenangan memberi feedback dan batasan2 terkait manajemen sosmed)



LINK DOWNLOAD : 

1. Manajemen Konten : https://bit.ly/manajamenkonten
   (Jadwal sdh dibuat utk 1 tahun, untuk tema mohon disesuaikan dgn tupoksi OPD)

2. Daftar Infografis tiap OPD : https://bit.ly/InfografisOPD
   (Dikirim dalam bentuk flier dan datasheet excel)



T E R I M A  K A S I H
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